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★広告表示に悩まない、頼れる１冊！

広告表示規制 書籍

============================================================================================================================= 

※ＦＡＸ番号はお間違いの無い様くれぐれもご注意下さい。

★書籍申込書

新刊書籍

============================================================================================================================= 
【執筆者一覧（敬称略）】

●薬事法・適正広告基準・景品表示法・健康増進法・特定商品取引法など、各種法規制の実務解釈とは！

●表示制限、不適切な表現、効能効果の表示・表現の縛り、表示規制対象などの表示・表現上の留意点を解説！

●小ジワの効能範囲、美白効果などの具体的な表示表現および、最大級の表現など充実したQ&Aと事例集！

●懸賞・賞品等および他社製品ひぼう広告の制限とは？

●海外における表示広告規制、アジアにおける広告規制の実際とは？

●健康食品における違反をしないための表示上の留意点とは？

●消費者が負担すべき総額・代金の支払い時期、方法など通信販売における表示義務とは？

●医療機器における表示上の注意事項、未承認医療機器の展示会への出展方法とは？

●効果的広告の条件・ターゲットの理解・媒体戦略・計画のプロセスなど、広告を成功させるポイントも解説！

   　　　　　

                          充実したQ&Aと事例集付き!

具体的な表示・表現・事例を集めた

広告表示規制のポイント
医薬品・化粧品・健康食品・医療機器における ＜Q&A付き＞

●宮本　和洋（JARO・（社）日本広告審査機構） 

●室伏　義之（セルフメディケーション・データベースセンター・(元）日本大衆薬工業協会）    

●石居　利明（日本医療機器産業連合） 

●増田　和久（（株）カネボウ）

                                                    

 　　　　

●朝賀　康義（（株）ダイレクトマーケティンググループ） 

●茨木　清志（NPO適正表示研究会）　                                                                      

●正田　達夫（正田MRCOMコンサルティング）

●吉田　武史（吉田法務事務所）    
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構成及び内容
第６章　インターネットによる広告表示と留意点
１．概論（薬事法・医薬品等適正広告基準等）
２．各論（インターネット上での製造販売業の役割と監視）

第７章　効果的な広告戦略と広告表現
１．広告戦略開発のステップ　    ２．広告目的の確認
３．内外の環境・状況分析/内外の環境・状況の分析/社内資源、マーケティング戦力
４．広告戦略・広告計画/長期的広告戦略の必要性/広告戦略の項目
５．効果的な広告表現戦略・戦術/広告表現の全責任は広告主
６．効果的な媒体戦略・戦術/媒体戦略・計画のプロセス/媒体特性の理解
７．広告目標の設定と広告効果測定    まとめ：効果的な広告戦略作法のポイント

第８章　広告表示に関する　Q&A
１問   特保において薬事法、健康増進法違反になった事例はありますか？
２問　 健康食品の中には、免疫調節や花粉症のアレルギー、または疲労をやわらげるなどの効果が
         科学的にも確からしい事が知られているものもあるが、これはどのような広告が可能と考えられますか？
３問　　インターネットや本、展示会などでは、多数の効果・効能を謳う表現がなされているが、
          それらが野放しになっているのはなぜ？
４問　　野菜や果物といった一般的な食品効果・効能を謳うのは薬事法や健康増進法の範囲外なのか？
５問　　効能・効果の暗示とは、誰を対称にしているのか？
６問　　ある取扱い店舗の校正で「美容」という文字がNGとなった。しかし、あるサイトでは「美容」という
         表現なら問題ないような記述があった。実際はどうなのか？
７問　　薬事法による媒体審査がなかなか承認されない。
８問　　医療機器、健康雑貨の広告のポイントと事例を詳しく知りたい。
９問　　効能効果のしばりの表現について
１０問　「美白効果」等の表現で留意すべき点とは？
１１問　愛称について注意しなければならない事項はどういうものか？
１２問　近年話題となっている「抗酸化」系商品の広告の具体例やパッケージ上での
          商品特性の表記などの解説をして欲しい。
１３問　論文などをメーカーが広告に表示できるのか？
１４問  学会の論文を1つの使用者の感想として取り扱うことができるか？（OTC医薬品の場合）
１５問　広告やカタログ等に医療機器承認／認証番号を記載している企業と記載のない
          企業があるが、この部分での法規制はあるのか？
１６問　今年４月の改正医療法の病院に関する広告規制を紹介して欲しい。
１７問  平成19年4月より広告表現が緩和された事項並びにその理由について（OTC医薬品の広告)
１８問　化粧品、部外品の特許表示について知りたい。
１９問　「最強＊素肌感！」など「最強」である旨を製品の容器包装および広告物で標榜する
         製品を見かけるが、こうした表示は適正広告基準で禁止されているのでは？
２０問　ペット用サプリメントも広告の規制は？
２１問　保健機能食品と紛らわしい名称を表示してはならないこととされているが、具体的に教えて欲しい。
２２問　「健康食品の表示等に関する指針について」とは？
２３問　最近、よくＮＲ(栄養情報担当者)という言葉を聞くが、どのようなものなのだろうか？
２４問  いわゆる薬膳料理と薬事法の関係について
２５問　栄養機能食品として表示が必要な事項は？
２６問　栄養機能食品の表示の対象となる栄養成分とはどのようなものか？
２７問　販売する商品に含有される成分のことが、週刊誌に学者の相談として
         出ているが、それを資料として商品に付けることは？
２８問　健康食品を利用する消費者が注意しなければならないこととは？
２９問　「薬事法の広告」の定義とは？
３０問　規制の対象となる表示・広告方法
３１問　条件付き特定保健用食品の広告等について注意すべき点は何か？
３２問　特定保健用食品（疾病リスク低減表示）の広告等について注意すべき点は何か？
３３問　義務表示事項を表示していなかった場合は罰則がかかるのか。
３４問　「健康食品」についての虚偽誇大広告等の禁止とはどのような制度か？
３５問　二つ以上の栄養成分の栄養機能食品について
３６問　栄養機能食品における表示禁止規定により表示が禁止されるのはどのような場合か？
３７問　栄養機能食品における表示禁止規定に違反した場合は罰則がかかるのか？
３８問　健康食品で、利用者の体験談についての留意点とは？
３９問　健康食品で、著名人等の推薦についての留意点とは？
４０問　健康食品で、食品の製造に関する技術等についての表示とは？
４１問　健康食品で特許表示についての留意点とは？
４２問　関連法規に抵触する恐れのある不適切な表現
４３問  ドリンク剤における用法用量の表現の留意点は
４４問  医薬品のサンプルはどの範囲まで許されるのか？
４５問  インターネットでの医薬品サンプルの配布はどうなっているのか？
４６問　輸入化粧品に邦文ラベルの貼付を日本で行う場合の留意点とは？
４７問　化粧品の全成分表示リスクとは？
４８問　製造販売元と販売元の併記の場合の留意点とは？
４９問　化粧品の表示によるリスクマネジメントとは？
５０問　海外からの輸入品において、商品に明記してある海外で記載された
           訴求表現を日本語に翻訳した場合に医薬品的な効能効果が述べてある場合の留意点とは？
５１問　化粧品成分表示に関する留意点とは？
５２問　輸入化粧品の色素表示に関する留意点とは？
５３問　なぜ、アロマセラピーで使用される精油の多くは化粧品ではないのか？
          （明示的、暗示的表現の限界について）

第９章　広告表示における事例集
１.  テレビショッピング　２.  健康食品　３． 美白化粧品　４． 化粧品広告
５． 薬用化粧品　　６． 化粧品　７． 通信販売・腹巻
８． 医薬品の個人輸入に関する注意喚起について①②
９． インターネット広告について　　１０.栄養機能表示について①②
１１.健機能食品制度についての普及啓発　　１２.黒酢の健康飲料　　１３.寝具
その他事例

第１章 医薬品の広告規制
第１節 医薬品広告の特殊性
第２節 薬事法で言う医薬品広告とは？
第３節 医薬品広告規制の体系とその内容
１．薬事法
２．医薬品等適正広告基準とその留意点
【基準１】名称関係
【基準２】製造方法関係
【基準３】効能効果、性能及び安全性関係
【基準４】過量消費又は乱用助長を促すおそれのある広告の制限
【基準５】医療用医薬品等の広告の制限
【基準６】一般向広告における効能効果についての表現の制限
【基準７】習慣性医薬品の広告に付記し、又は付言すべき事項
【基準８】使用及び取扱い上の注意について医薬品等の広告に付記し、又は付言すべき事項
【基準９】他社製品のひぼう広告の制限
【基準１０】医薬関係者等の推せん
【基準１１】懸賞、賞品等による広告の制限
【基準１２】不快、不安、迷惑等の感じを与える表現の制限
【基準１３】テレビ、ラジオの提供番組等における広告の取扱い
【基準１４】医薬品の化粧品的若しくは食品的用法又は医療機器の美容器具的若しくは健康器具的用法の制限
【基準１５】医薬品等の品位の保持等
第４節 医薬品広告の自主規制と広告審査会
１．一般用医薬等の広告自主申し合わせ　　２．広告審査会
第５節 今後の医薬品広告のあり方
１．生活者視点に立った情報の一層の充実化　　２．医薬品販売制度改正への対応

第２章 化粧品の広告表示
第１節 化粧品の表示規制/表示の目的/表示の定義/表示の区分/不適切な表示
第２節 化粧品の法定表示/薬事法における法定表示/その他の必要記載事項　
化粧品の必要表示事項/法定表示の記載上の主な留意事項
第３節　化粧品の広告表示/広告および宣伝の定義と規制/化粧品の広告規制の概念　
広告規制と任意表示/製品の容器、包装等に表示されることが多い任意表示の注意事項
第４節 化粧品と適正広告基準/適正広告基準の概念/適正広告基準と景品表示法
第５節 化粧品と景品表示法/景品表示法の概念/留意点/公正競争規約における規制の概要
第６節 化粧品の効能効果表現/効能効果表示の基準/注意すべき効能効果の表現
第７節 化粧品の海外広告規制/海外における表示広告規制/法規制の基本的な考え方
アジアにおける広告規制の実際

第３章 健康食品の表示
１．健康食品とは　　２．表示とは　３．健康食品に関する各種法令
４．各種法令の概要
 　　１．食 品 衛 生 法/法律上の主な規制条項/食品衛生法に基づく表示事項
　   ２．農林物資の規格化及び品質表示の適正化に関する法律 (ＪＡＳ法)
     ３．健康増進法/法律上の主な規制条項/健康増進法に基づく表示事項
         栄養機能食品/特定保健用食品
　   ４．薬事法/法律上の主な規制条項/薬事法に基づく規制事項
     ５．景品表示法/法律上の主な規制条項/景品表示法に基づく規制事項
　   ６. 特定商品取引法/律上の主な規制/特定商取引法に基づく主な表示事項
５．表示の現状と消費者の表示に対する考え方/表示の現状
    東京都が行った最近の健康食品の表示調査結果/表示に対する消費者の考え方
６．違反をしないための表示上の留意点
     １．薬事法上の留意点/使用原材料に関する場合の標ぼうの例 
     ２．景品表示法上の留意点/品質･規格･その他の内容表示についての留意点（優良誤認）  
７．健康食品業界の広告表示に関する今後の課題

第４章 通信販売における表示上のルールおよび関連法
１．医薬品・健康食品・化粧品の分類   ２．薬事法   ３．特定商取引法
    特定商取引の類型/広告表示義務/前払式通信販売の承諾等の通知
    誇大広告等の禁止/顧客の意に反して契約の申込みをさせようとする行為の禁止
４．景品表示法/表示規制/二重価格/比較広告
    一般消費者に誤認されるおそれがあるとして公正取引委員会が指定する表示/景品規制
５．個人情報保護法/コンセプト/個人情報とは何か/通信販売事業者の表示義務

第５章 医療機器の広告表示
第１節 医療機器広告表示について
１．薬事法第８章    
２．医薬品等適正広告基準/目的/広告を行う者の責務/基準
    名称関係/製造方法関係/効能効果、性能及び安全性関係
　　医薬品等の適量消費又は乱用助長を促すおそれのある広告の制限
　　医療用医薬品等の広告の制限/一般広告における効能効果についての表現の制限
　　他社の製品のひぼう広告の制限/医薬関係者等の推せん
　　懸賞、賞品等による広告の制限/不快、不安等の感じを与える表現の制限
第２節 電気用品安全法による医療機器関係の表示事項
１．電気用品安全法/電気用品安全法とは何か/表示の方式（省令第17条）/その他
２．電気用品安全法の実際電気用品の安全規制の改正概要
３．医療機器を安全に使用するために
第３節 表示の注意事項
１．広告と判断される要件  ２．ホームページ上での閲覧方法  ３．最大級の表現  ４．比較広告 
５．広報活動/展示会でのＰＲ/セミナーでの情報提供/マスコミ向けの活動/治験中の広報活動
第４節 未承認医療機器の展示会への出展について
１．学会展示/主催者・後援者等/展示責任者/展示手続き
２．科学技術・産業振興を目的とする展示
３．その他(医療機器のデザイン等の情報提供を目的とする)の展示
第５節 具体的な事例/１．マッサージ機器とフィットネス機器の標榜/２．リハビリ機器とトレーニング機器
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